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ELEMENTY RODZINNE | OSOBISTE
W BUDOWANIU WIZERUNKU POLITYKA

Celem artykutu jest wykazanie, jak znacy wptyw map relacje rodzinne i wki 0so-
biste na kreowanie wizerunku polityka, a w konseakejiena jego popularrié i szanse wy-
grania wyboréw. Pomimae merytorycznie nie majszerszego uzasadnienia, staro#o-
skonate nargzie do manipulowania emocjami i opirspoteczastwa.

1. WPROWADZENIE

W potocznym rozumieniu elementy wspoéitczesnego, eskamego marketingu poli-
tycznego, zwlaszcza public relations i autoprezgitapierap sig na sprawdzonych,
utartych schematach i majwiele wspélnego z wszechobacmeklamy. | tak jest
w rzeczywistdci. Z drugiej strony dopiero od niedawna owe ,taklmpracy politycznej
zyskaly pewne ramy organizacyjne i doczekabyasializ naukowych czy tezaintereso-
wania ,akademickiegd” Std nadal niemata e#é spoteczéstwa, w tym réwnig wielu
zawodowych politykbw, uwa nowoczesne strategie marketingowe czy dzialania
PR-owskie za bardzo vme, ale jednoczeie wchz traktuje je jako rozwizania niekon-
kretne, nowatorskie, niemgje szerszych korzeni, a zatem odpowiedniej tradjajtecz-
nosci, najlepiej potwierdzonej konkretnymi przyktadamiic bardziej bddnego. Zgodnie
z zasadami marketingu politycznego polityk i paptidityczna traktowaniasjako produk-
ty, a celem wszelkich dziatgjest ich dobra sprzedaPrzygotowuje si wigc kampanie
reklamowe, hasta wyborcze, opracowuje plakaty kildisty do wyborcow, strony inter-
netowe, znaki graficzne, pedgie funkcg logo partii. Drugim obszarem tych dzialgest
odpowiednie uksztattowanie wizerunku medialnegotyl@, ktéry jest efektem nie tylko
pracy niejednokrotnie catego sztabu fachowcow, fégmiez, a mae przede wszystkim,
zalezy od grona kilku oséb z rodziny lub z najislzego otoczenia.
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dialnego nt od programu politycznego kandydata. Od tego cpagawia s¢ wiele opracowa i analiz zwi-
zanych z tym zjawiskiem.
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2. RYS HISTORYCZNY

Mniej lub bardziej umiejtne i intensywne, a przy okazji zazwyczaj kosztownmta-
nia zwikzane z kreowaniem wizerunku monarchy, przywodcwataysz ludzkaici od
zawsze. Odpowiednie rytuaty, ceremonie, strojeeimeinty symbolizauce wladg oraz
cah jegoswite czy tez otoczenie byly niezwykle istotne w 4dym organizmie politycz-
nym w staraytnosci, w sredniowieczu. % réwniez nie mniej znacxe, a nawet pelni
coraz waniejsz role i nabierag coraz wekszego znaczenia w trvagiej juz ponad poét
tysiaca lat erze nowigytne;.

Dla przyktadu, si i potege egipskich monarchéw waikowo wymownie oddawaty
budowane ja za zycia faraonéw grobowce. Triumf zwyskiego wodza w republika
skim czy cesarskim Rzymie to z kolei rowni® petni profesjonalna autoprezentacja oraz
reklama konkretnego dowddcy, a przy okazjizeakatej polityki imperium czy tecesa-
rza. W epoce Europy feudalnej jednym z przyktadéarkatingu politycznego byty uro-
czyste koronacje. W ten wiaie sposéb budowano obraz silnego ,polityka”, prerano
jego osob, a co za tym idzie plany i koncepcje polityczreglrjoznacznie i zdecydowanie
wyrézniano spéréd nierzadko sporego grona konkurentow i ryfvali

Najwieksza z ogolnych zmian w technikach marketingu pcdibego pojawita si
w rezultacie zwyeistwa idei demokracji, to jest praktycznej dominanpnteskiuszow-
skiego tréjpodziatu wtadzy i zasady kadencypigpetnionych funkcji i urgdéw. Wia-
sciwie mazna przypé, ze juz w XIX wieku marketing polityczny przestat byktem jed-
norazowym w odniesieniu do konkretnej osoby, a jatAprme dziatalngci cyklicznej,
powtarzagcej st wraz z kolejnymi wyborami i kampaniami wyborczynWiek XX
i gwattowny, nawet rewolucyjny rozwoj technik konikacji miedzyludzkiej przynidst
inne spojrzenie na roli znaczenie marketingu politycznego. W tym miejsalery od-
nies¢ sie do pogcia o zabarwieniu pejoratywnym, ktore zrobito nigkby karier w wie-
ku XX — do propagandy. W rozumieniu potocznym pgsala polega na planowym
ksztattowaniu okrdonych poghdéw i zachowa zar6éwno calego spotearswa, jak
i jednostk?. Mozna wiec wnioskowa, ze marketing polityczny, zwlaszcza dziatania pu-
blic relations, i ,prosta”, ale ¢ato niezwykle skuteczna propagandaamg soh wiele
wspdlnego.

Wyjatkowe i w zasadzie nieznane weémej w epoce systemOw wiladzy absolutnej
wyzwanie dla zadai technik propagandy politycznej przyniosty wojn$zczegdlnie
pierwszaswiatowa wojna totalna ujawnita konieczgostosowania marketingu politycz-
nego ukierunkowanego na cate wtasne spofeste®. Bez dlugofalowych, precyzyjnie
zaplanowanych i perfekcyjnie, alezteezwzgtdnie realizowanych dziatanie byto ma-
liwe wykrzesywanie entuzjazmu czy tylko dopingoveadio dodatkowego wysitku pod-
czas prowadzonych krwawych i kosztownych dzidtantowycH.

2 W podobny sposéb — jako ,zespét technik wykorgwsinych dla wytworzenia odpowiedniego obrazu kandy-
data wrod jego elektoratu, promowania jego osoby, wgrania spérod rywali i zdobywania maksymalnej
liczby gtoséw przy jak najmniejszym zyciu srodkow”, marketing polityczny definiuje francuskoidca ds.
wizerunku, Michael Bongrand. Zob. M. Bongrahe, marketing politicien. Grandeur et décadence stesté-
gies de pouvojrWyd. Bourin, 2006.

3 Propaganda (od tapropagarg, to inaczej rozszerzarozchgas, krzewi.

4 Tego typu elementéw zabrakio w niemieckiej gospoglavojennej oraz w realizowanym od 1916 r. planie
Hindenburga. Nic zatem dziwnegge mimo wciz skutecznej ofensywy i defensywy frontowej, wetvn
kraju dochodzito do wrzenia, a nawet otwartych Bunantywojennych i rewolucji.
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Specjala uwag na propagandi jej rézne elementy, ktore teraz mma utazsamia
z marketingiem politycznym, zwrécono w ramach dwestowiecznych systemow totali-
tarnych. Zaréwno komunizm, jak i niewiele mtodszjoski faszyzm i jego niemiecka
odmiana, nazizm, wégiwie wzorcowo rozwigty rozne formy komunikacji politycznej.
Ograniczmy si do totalitaryzmu ,brunatnego”. Otédokonano ja szeregu szczegoéto-
wych analiz charyzmy Adolfa Hitlera, jego sity odalywania na spotecastwo czy po
prostu skuteczrimi stosowanych przefuhrera technik perswazji. Bylty to z pewsdia
dobrze wyreyserowane zachowania, ktére okazatyrsad wyraz pomocne w budowaniu
odpowiedniego wizerunku przywodcy Ill Rzeszy. Odyvednie s¢ do mrocznej i tajem-
niczej atmosfery starogerimskich mitdw i romantycznych uniesie gloryfikacji etosu
germaiskiej dominacji réwniez okazato si wyjatkowo trafry strategi. Gdy dodé do
tego perfekcyjne, ale zavrecz fanatyczne podgjie do elementdéw socjotechniki (wygl
wizerunek, mimika, gestykulacja, intonacja wypowigdpojawia st odpowied na pyta-
nie o podstawy sukcesu nazistowskiego marketindityppnegs. Oczywicie, abstrahu-
jac w tym miejscu od tragicznych spotecznych i gogworych skutkéw polityki Ill Rze-
szy. Nie ma@na zapomnié o odpowiednim, konsekwentnym pogigyi do szczego6tow.
Przecie bez wytrwaldci w stosowaniu wspomnianych rozwén socjotechnicznych
nieznany, prowincjonalny polityk nie moégtbyegha¢ po wiadz w wielomilionowym,
silnym i bogatym pastwie’. Zreszj ideologiczny, a zarazem polityczny ,wspéInik” Hi-
tlera, Benito Mussolini, w prawie identyczny spoddbdowat swaj pozycg we Wio-
szech. Wszak u progu kariery zdobyt w wyborach paeknych w Mediolanie zaledwie
dwa procent gtoséw. Jednak pracowddtokunszt oratorski, odpowiednia propaganda,
skuteczna demagogia, dobra oprawa wiecéw wyborcpyzyniosty Mussoliniemu szyb-
ki sukces.

Ciekawym szczeg6tem, ktéry pojawia siawet w wypaczonej strategii i zdeformo-
wanym marketingu politycznym w ramacthriréw totalitarnych, g elementy i informa-
cje o zabarwieniu prywatnym. Nie mua raczej przyic, ze fakty zwihzane zzyciem
osobistymfuhrera czy tez duce wymykatly st wszechwtadnej cenzurze i bez kontroli
docieraly do szerokiej opinii publicziejCzyzby zatem byly to préby ocieplania wize-
runkow twardych, zwyegskich wodzéw? Préby ukazywania ich ludzkich, a tykko
xnadludzkich” cech, a me@ nawet stabwwi? W ka&zdym ydz razie wydaje si ze znacze-
nie tak zwanego ,elementu rodzinnego” w marketipglitycznym zostalo dostrzene
takze przez specjalistow od totalitarnej propagandy.

Ale przecieg w okresie dwudziestolecia &tizywojennego nie byto taadnenovum
Nikt z obserwatoréw i komentatorow sceny politygzne mégt zaprzeczy jak dua
wartas¢ w kampaniach politycznych, w walce wyborczej lubkveowaniu wizerunku
maja fakty zwiazane zzyciem osobistym, rodzinnym polityka. Przeciav okresach
wstrzaséw i kryzyséw na przetomie XIX i XX stulecia pagtetypu techniki zdobywania

3

Hitler byt wielbicielem twérczéci Ryszarda Wagnera, nParsifala, Zmierzchu Bogowtetralogii Pies#
Nibelunga

Hitler korzystat z szeregu sprawdzonych wzoréamSprzyznawat sido fascynacii i inspiracji ptomiennym
moéwey i burmistrzem Wiednia, Karlem Luegerem. W szczagdtaktorskich ggat do kunsztu bawarskiego
komika Weissa Ferdla oraz scenarzystyysera i aktora Fritza Langa.

Bez wzgédu na powersalskie ograniczenia i skutki kryzys@2t9933 Niemcy byly waiz potga europejsk

i Swiatowa.

Przyktadem magby¢ informacje na temat kochanki, a poteamy Hitlera, Evy Braun, oraz kochanek Musso-
liniego, np. Marherity Sarfatti i Clary Petacci.

o
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czy raczej odbudowywania sympatii publiczneggsii rzadzacy europejskimi mocar-
stwami. Tak byto w Rosji, gdzie upowszechniano czty i wyidealizowany wizerunek
duwzej, szcezsliwej rodziny carskiej. Po podobne metodygsino w cesarskim Wiedniu
w epoce Franciszka Jézefa I. Trudno jednak jedrazma stwierd#i, czy byla to wia-
sciwa metoda. Czy w ten sposob skutecznie spacyfikmaplotki i spekulacje zwrane
chatby z osok Grigorija Rasputina w Rosji, czy wszystkigtpliwosci skandalu w May-
erlingu, to jest samobdjczé&jnierci nasipcy tronu cesarsko-krolewskiego i jego nastolet-
niej kochanki.

3. ZNACZENIE W ATKOW OSOBISTYCH W KREOWANIU
WIZERUNKU POLITYKA

W warunkach krzepgtej i powoli dominujcej demokracji parlamentarnej statym,
chat z drugiej strony, co zrozumiate, merytorycznie giaalnym elementem marketingu
politycznego stat giwicc przekaz zwizany zzyciem prywatnym osoby publicznej.

W powszechnym mniemaniu wzmacnianie wizerunku pepromogi zycia rodzin-
nego rozpoca trzydziesty pity prezydent Stanéw Zjednoczonych, John FitzgeiKadd-
nedy. Jegaona, Jacqueline Kennedy prowadzita atkpwo aktywnezycie w roli pierw-
szej damy. Miata dobre relacje z mediami. Spotylsidaz wieloma znanymi osobisto-
sciami siodmej dekady XX stulecia, np. krélpWwrytyjska Elzbieta Il, prezydentem Fran-
cji Charles’em de Gaulle’em, sowieckim pierwszynkregarzem Nikig Chruszczowem.
W opinii Amerykandw, ale tale w opinii Swiatowej, ta wyjtkowo mtoda, biogc pod
uwag urzad meza, osobabardzo skutecznie i pozytywnie wplywata na wizekiprezy-
denta. Jednoznacznie nalgodkréli¢, ze w tym przypadku wiek pierwszej damy zdecy-
dowanie utatwiat pragspecjalistom od szeroko gptggo marketingu politycznego, ktéry
prowadzono wokét osoby prezydenta USA. Trudnds dimkon& odpowiednich bada
i ocen, ale z licznych relacji i komentarzy dzidmaskich wynikaze spora cgé¢ smutku
i zalu oraz bardzo powolnego oisania s Stanow Zjednoczonych ze skutkow zamachu
w Dallas wynikata wiénie z sympatii dla mtodej wdowy i jej dwéjki dziéZiMato tego,
zawsze elegancka i petna wt§owej, mimo wieku, powagi Jacqueline stata symbo-
lem zatoby narodowef.

Przyklad Jacqueline Kennedy stat siaznym ddwiadczeniem, a nawet swoistym
wzorem dla formowania wizerunkiony gtowy pastwa czy te szefa radu w wymiarze
miedzynarodowym. Nie mma, oczywicie, splycé i upraszczéa tego zagadnienia

9 Jacqueline Lee Bouvier (Kennedy) urodzita wi 1929 r. Jej poprzedniczka, Mamie Geneva Doueriis-
wer, zona trzydziestego czwartego prezydenta USA, mi@té&abw chwili obejmowania uedlu przez mza.
Podobnie nagpczyni pani Kennedy byta osslwyraznie starsz; Claudia Alta Taylor (Lady Bird) Johnson
urodzita s¢ w 1912 r. (z tego samego roku byta k®lejna pierwsza dama - Thelma Catherine Ryan iNixo
réwniez nastpne pierwsze damy: Betty Ford, Rosalynn Carter,cideagan, Barbara Bush byly starsze od
Jacqueline). Inna sprawze zona prezydenta Lyndona B. Johnsona byta bardzavaktywptywows i popu-
larng pierwsz dam. Trudno jednak ustdlj czy byly to dziatania celowe, map na celu nawranie do popu-
larndsci Jacqueline Kennedy, czyztenaze wizerunek Lady Bird byt sztucznie budowany praégjalne me-
dia (pras i telewizjg). Swoje miejsce w praktyce kreowania wizerunkulsdm Nancy Reagan. Chaie brata
bezpdrednio udziatu wzyciu politycznym, to jako byta zawodowa aktorkadgih rzeczy predysponowana
do regularnego pojawianiagsiv mediach.

107 sierpnia 1963 r. Jacqueline Kennedy urodzilaasynéry zmart w dwa dni potem, podobnie jak pierevs
dziecko urodzone w 1955 r.

L. PastusiakPanie Bialego DomuWarszawa 1994. Z drugiej strony trudno, ocZyie, ten fakt uznaza
element marketingu politycznego.
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i skazywa na poraki politykéw, ktérzy ¢ samotni, hdz ich makonki nie spetniaj ka-
nonéw wyznaczonych przez wspomrignierwsz dane USA z lat 1961-1963. Jednak
jest juz normy, ze odbiér publiczny pierwszej damy, jej charaktdy), zaangaowanie,
ale rownie wiek i korelupce z tym fizyczne mdiwosci aktywndci 1 niezwykle wa-
nym i cennym atutem w kampaniach politycznych. Rertzeniem tej tezy me by
rowniez przyktad przedostatniej pierwszej damy USA z 1@02-2009. Oté Laura Bush
przez wptywowe magazyny i stacje telewizyjne uzreostata za jednz najaktywniejszych
— wiadnie obok Jacqueline Kennedy — pierwszych dam Amergklobyta rownie
w opinii ,Forbes’a” tytut najpopularniejszej kobjeAmeryki. Zapewne za spravewego
wizerunku wyranie tonowata nie najlepszy, delikatnie mawjiwizerunek reza.

Nie dziwi zatem faktze podczas ostatniej prezydenckiej kampanii wybgraz& SA
osobom potencjalnych pierwszych dam mediawpecaly niekiedy wecej uwagi
i zainteresowania aimerytorycznym (i nudnym dla spotedéstwa — nawet w dobie kry-
zysu $wiatowego) debatom prowadzonym przez samych karidwdaAnalizugc role,
jaka Michelle Obama odegrata w trakcie catej kampanibarczej Demokratéw, trudno
nie zauway¢, z czego wynikata przewaga Baracka Obamy nad ¢eego starszym kon-
kurentem z Partii Republikakiej. Owczesnazona kandydata Partii Demokratycznej,
obecnie pierwsza dama, wtkowo skutecznie wspieralaera, pojawiagc Sk na wik-
szaici konwengii | spotka wyborczych u jego boka

Potwierdzeniem tezy o istotnym, a czasem decygu) wplywie uktadu rodzinnego
na wizerunek i postrzeganie polityka przez spotéstmeo jest odwrotna sytuacja, kiedy
komplikacje w relacjach rodzinnych powodufe osoba sprawaga funkcje publiczne,
polityk, traci popularn& i szanse wyborcze. Najnowszym tego typu przykladem
z polskiej sceny politycznej jest spadek poparda Idazimierza Marcinkiewicza, do
niedawna jednego z lepiej odbieranych i obdarzamgromn, zyczliwoscia i zaufaniem
politykbw w naszym kraju.

Kariera Kazimierza Marcinkiewicza rozwijataesiv bardzo szybkim tempie. Pod ko-
niec wrzénia 2005 roku byt politykiem zupeinie nieznanymrsiém kregom spoteczée
stwa. W jednym z sondg popularndci politykdw, przeprowadzonym w styczniu 2006,
roku zostat ju liderem. Takim wynikiem nie m® sk poszczyai zaden z polskich pre-
mieroéw po 1989 roku. Sonéddrzeczpospolitej z 4 stycznia 2008 roku (przepraoag
na 500 osobach dorostych) wykaza, liderem jest réwnie Kazimierz Marcinkiewicz,
mimo tego,ze premierem byt zaledwie dziesi mieskcy, wycofat s¢ z polityki i wyje-
chat z kraju. Zdobyt olbrzymie zaufanie spotecam&dzy innymi dzéki temu,ze dosko-
nale potrafit méwt ludziom to, co chg ustyszé, i robi¢ to, czego akurat oczekujOce-
nia sk, ze wiaciwie nie dokonat niczego, poza kilkomasngmi medialnie dziataniami
(priorytetem byty ustawy o dywianiu dzieci i tzw. becikowe, plany budowy i fimso-
wania autostrad oraz zakazenie negocjacji nad unijnym hietem —notabenena gor-
szych warunkach fiwczeniej Luksemburg zaproponowat Markowi Belce). Acwii
uzasadnienia tej wyjkowej popularnéci premiera mena z cad pewndcia doszukiwa
siqg/v jego swietnie wykreowanym wizerunku medialnym, nies za cechach rya sta-
n

27, Zalewski,Gniewna skata i wyniosta misgolityka”, 5 lipca 2008 r.

13 Sonda wykazat réwnie, ze ludzie nie odréniaja meza stanu od sympatycznego polityka. W scndee-
spondenci GfK Polonia oceniali k@&ego polityka osobno, odpowiadajna pytanie, czy ich zdaniem jest on
mezem stanu (B. Waszkielewicz, E. Olczyie kady premier to rg stany www.rp.pl 7.01. 2008 r.).
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Sytuacja zmienia sidiametralnie w momencie, kiedy premier Marcinkiezvdecydu-
je sk zmient swojezycie prywatne, a raczejyciowa partnerk. Rozwéd wywotuje bar-
dzo konkretne konsekwencje polityczriéle oceniony zostaje nie tylko fakt wyboru
znacznie mtodszej odony kobiety, ale przede wszystkim zachowanie Mdieivicza
w radio, telewizji podczas udzielanych wywiadéw.pswszechnej opinii polityk z wiel-
ka klagy i wyczuciem zaczyna zachowyaig jak zupetny nowicjusz, popetnia dziecinne
wrecz bkdy, naragajac sk nasmiesznéé. Czy w takiej sytuacji mdiwy jest jego powrot
do polityki? Nie jest on ju tak oczywisty i oczekiwany jak niegélyW sondau PBS
DGA dla ,Gazety Wyborczej”, przeprowadzonym w lutyB®09, pierwsze miejsce
w prezydenckim rankingu tradycyjniezjgajmuje premier Tusk. W lutym gtosowatoby na
niego 30 proc. respondentéw — 1 pkt procentowgcji niz w grudniu. O 2 pkt spadto
poparcie dla obecnego prezydenta: Lecha Kiaslkiggo popiera 13 proc. ankietowanych).
Na trzecim miejscu zmiana — miejsce Kazimierza Mekiewicza zajmuje Wiodzimierz
Cimoszewicz. Ma 12 proc. — o 1 pktesej niz w grudniu, dalej Tomasz Lis (9 proc.),
Radostaw Sikorski (8 proc.) i Zbigniew Ziobro (7opr). Poparcie dla Kazimierza Mar-
cinkiewicza spadto z 14 proc. do 6 pric.

Generalnie podobne byly konsekwencje tavidku pomedzy kskciem Karolem Mo-
untbatten-Windsorem i DianSpencer. Zar6wno ogtoszona po dziessi latach maten-
stwa separacja, jak i pdiejszy rozwod pogbit nieche¢ ,poddanych” do osoby nagicy
tronu Zjednoczonego Krolestwa. Natomiast sercayjgykow oraz miliondw ludzi na
calym $wiecie systematycznie zdobywata sympatyczna, bamipono zaangawana
w dziatalng¢ dobroczynn i charytatywn Lady Diana.

Zwiazek najpopularniejszego premiera Ill RP z Izabethstat upubliczniony w naj-
bardziej nieodpowiednim dla niego momencie — narp&t przed wyborami do Parla-
mentu Europejskiego, w ktérych miat wystartéwa pierwszego miejsca w Warszawie
z listy Platformy Obywatelskiej. W podobnej sytiacnoze nawet bardziej skompliko-
wanej, kilka lat temu znalaztesikandydat na prezydenta francuskiej prawicy Nicolas
Sarkozy. Jegaona Cecilia wyprowadzita sido Nowego Jorku i zamieszkala z manpka
skim biznesmenem Richardem Attiasem. On sam révwaweazat sk z jedry z dziennika-
rek. Z powodu konserwatywnych wyborcow Cecilia vil@do domu i przez pewien czas
zachowywano pozory szgdiwego makenstwa.

Inne, warte zasygnalizowania, ,niebezpiette/o” rodzinnych elementéw marketin-
gu politycznego, to kwestia pici politykéw. O iena z reguty mee poprawt wizerunek
meza-polityka, to uktad odwrotny rzadko gwarantuje lemlie skuteczapomoc ze strony
meza. Std tez mezowie stawnychzon g raczej niecktnie angaowani przez specjalistow
od wizerunku do kampanii wyborczych czy zerszych strategii komunikacji politycz-
nej. Tak bylo przed laty w przypadku Margaret Hiligatcher, brytyjskiej polityk, pre-
mier Wielkiej Brytanii w latach 1979-1990, ktérdpaowczd¢ i zdecydowanie przynio-
sty przydomeKZelazna Damalfon Lady). Nawet fakt,ze myz pani premier, Denis Tha-
tcher, byt zamenym przedsibiorca, nie mégt wplywé pozytywnie na jej popularsé,

a raczej budzit negatywne skojarzenia z wykpiwangantoflarskim” uktadem domo-
wym. W pewnym sensie podobnie jest obecnie w prdkpaiiemieckiej kanclerz Angeli
Merkel, wedlug Forbes’a najbardziej wptywowej kdpi@a swiecie. Tote jej aktualny

14 Sonda przeprowadzono 20-22 lutego 2008 roku na 1027-@sepreprezentatywnej prébie dorostych Pola-
kow. Zrédto: www.wprost.pl.
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maz, profesor chemii kwantowej Joachim Sauer, samattajd niezwykle mate zaintere-
sowanie polityl i zaangaowanie wzyciu publicznym.

Przykladem, ktérego w omawianym temacie niezn@opominé, jest osoba Hillary
Clinton. Byla pierwsza dama i niedawna kandydatkgrezydenta USA w prawyborach
Demokratéw zrezygnowata z ¥gigu o nominagj z ramienia swojej partii na rzecz zdo-
bywajacego coraz wiksz popularnéé Baracka Obamy. Trudno byloby przeprowgdzi
w pelni wiarygodn analiz przyczyn takiego stanu rzeczy. Oczywiste jest médst, ze
.starcie” makonkow, to jest Michelle Obamy i bylego prezydenidaBClintona, w kt6-
rym stawlg byta popularn& kandydatow, zakiczyto sk zdecydowanym zwyestwem
przedstawicielki ,pici piknej”. 45-letnia Michelle Obama jest pierwsw historii afro-
amerykaiska prezydentow, mamy dwoch corek, prawnikiem zawzanym z elitarnymi
uczelniami — w Princeton i Harvardem, a mimo tdieah zwyczaji zona i najlepszym
przyjacielem i doradgcmeza.

Warto zauway¢, ze réwniez w szarej rzeczywistoi PRL pojawiaty si przyktady
stosowania marketingu politycznego (¢hme miat on na celu przekonywania obywateli
do udzielenia poparcia politykowi czyztgartii, a raczej byt cgcia wiasciwej strategii
propagandowej). Mima rownie: dostrzec odwotania do pozamerytorycznych szczeg6é-
tow, zwiazanych z kreowaniem wizerunku przywédcow. Na pragkBolestaw Bierut
bywat przedstawiany — jak przystalo na ojca naredw otoczeniu grupy dzieci szkol-
nych, ewentualnie bawgych s¢ i swigtujacych robotnic. Z kolei Wiadystaw Gomutka
wyraznie nie ,czut” potrzeby budowy swojego wizerunkuify@znego. Nie mégt zatem
uwzgkdniat zadnych elementéw rodzinnych w ramach marketingitymainego. Nato-
miast to widnie jego frakcyjni przeciwnicy sgreli po ,wstydliwe” szczegoly z prywat-
negozycia pierwszego sekretarzaatzacej partii. Oté po marcu 1968 r. skutecznie na-
gtosniono informacg, ze zona Gomutki, Zofia (Liwa) Szoken, jest Palkydowskiego
pochodzenia. W rezultacie szeregaddiw w polityce wewetrznej i zagranicznej, aleze
w efekcie takiego wkmie czarnego PR, pozycja Gomuiki ulegta zdecydowanesta-
bieniu.

Inaczej rzecz gi miata z nasipca Gomuitki, Edwardem Gierkiem. Byt on jednym
z pierwszych przywodcow bloku fistw komunistycznych, ktéry prébowaksipamet-
nia¢ nie tylko w charakterze zawodowego polityka, &emiez eksponowat swojeycie
prywatne. Nic dziwnegaze jegozona, Stanistawa, wyrosta w oczach polskiej opini p
blicznej na ,pierwsg dane”. Malo tego, pojawiaj sic gtosy,ze byta to nie tylko ,pierw-
sza dama” peerelowskiej Polski, ale catego blokchedniego.

Byly prezydent RP Lech Wgda przyznajeze ,bez Danuty nie byloby Lecha”, mimo
ze jak w wikszaici tego typu przypadkéw, splendory zbierat ondnia.

Aleksander Kwaéniewski w pewnych okresach swojeggcia i kariery politycznej
miewat rownie spore problemy z wlasnym wizerunkiem. Stawat @biektem wielu
atakow, ale i sam przysparzat swoim doradcom payeh probleméw. Mimo to, jak
stwierdza publicystka Janina Paradowska, AleksaKaesniewski uksztattowat model
prezydentury, ktora dla nagcow kedzie punktem odniesienia. Natomiast, jak oceniana
byta jegozona, najlepiefwiadcz sondae przeprowadzane obecnie, gavcztery lata po
zakaczeniu kadencji, na rok przed ngstymi wyborami. W najnowszym sondapre-
zydenckint® pierwsze miejsce zajmuje obecny premier RP Dofakk z 26 proc. popar-
ciem. Jolanta Kwéniewska znajduje sizaraz za nim z 23 proc. poparciem. Dopiero na

* Sonda PBS DGA dla ,Gazety Wyborczej”, opublikowany 9.@D09 r.
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trzecim miejscu pojawia siosoba urgdujacego prezydenta Lecha Kadskiego, mog-
cego liczy jedynie na 12 procent gtoséw badanych. Jestaijugi sonda prezydencki,
w ktérym Pierwsza Dama asja tak dobry wynif. Powyzsze sondse wykazuj row-
niez, ze gdyby w drugiej turze wyboréw Jolanta Kimeewska rywalizowata z Donaldem
Tuskiem, bez problemu wygrataby ten pojedynek, at@m 14 punktdw procentowych;
zdobytaby 57 procent glosow w stosunku do 43 proseefa radu. Jeszcze bardziej
miazdzacy wynik uzyskuje w sytuacji, gdyby jej przeciwrgkn bylby Lech Kaczyski.
Wowczas Jolanta Kwiaiewska ma szanse pokénabecnego prezydenta §loa 75 pro-
cent gtoséw wyborcow, wobec 25 procent oddanychewha Kaczyskiego.

Generalnie w trzech przeprowadzonych wgai ostatnich miescy sondaach prezy-
denckichzona bylego prezydenta, Jolanta Kw&wska, osiga bardzo dobre wyniki.
Problemem jest tylko fakge nie zamierza kandydowaa prezydenta RP. Jest popularna
i popierana, jednak interesupegrzede wszystkim dziataléé spoteczna.

W tym przypadku media wykreowaty polityka o bardgozytywnym wizerunku.
Mozna tylko zadé sobie pytanie, czy rzeczystie jest to wizerunek polityka. Jolanta
Kwasniewska jest fundatorem i prezesem Fundacji Por@mnim bez Barier, dzialagej
na rzecz dzieci. Zajmuje ¢sipromocj zdrowia oraz organizacjakcji charytatywnych.
Podziwiana jest za doskonate wyczucie mody i elegaznajomd¢ jezykéw obcych.
Osobisy postawd pokazujeze jest dla ludzi i z lugmi. Stworzyta w Polsce pewrkon-
cepcf; funkcjonowania pierwszej damy. Byta wysokiej jé&iowizytowka kraju. W roku
2005, pod koniec drugiej kadencji Aleksandra Kmiawskiego, pojawity si spekulacje,
ze mae wystartowd w wyborach prezydenckich. Sorgaprzeprowadzane wéwczas
gwarantowaly jej nawet 30 proc. poparcie. Ostatiecnie zdecydowata sina kandydo-
wanie, zostata natomiast szefpwomitetu wyborczego Wiodzimierza Cimoszewicza.
Mimo ze sama o sobie mOwig jest silm osoly, do dzisiaj obawia sitego typu konfron-
tacji. Unika pyta merytorycznych, nieznane gej teorie i pogidy polityczne, a zwlasz-
cza gospodarcze.

Ocenianie rolzon politykbw w prowadzonych przez nich dziataniaich, wptywu na
ksztattowanie wizerunku medialnego jest niezwykielhe. Powodem tego bywiagym-
patie i antypatie do samych politykow czy patrtiligeznych oraz wygid i sposob za-
chowania tych kobiet. ,Dziennik” wykazujee Maria Kaczyjiska ma ambitniejsze plany
w dziedzinie dziata spotecznych riJolanta Kwéniewska. Jolanta Kvgaiewska aktyw-
nie promowata ide profilaktyki w obszarze zdrowia; w tym celu powatdundacg Poro-
zumienie bez Barier, €gto wykorzystujc wptywy polityczne mza w pozyskiwaniu
srodkéw na dziatalng Fundacji. Maria Kaczyska kontynuuje ten atek, znacznie go
rozwijajac — zaprasza do swojej akefiny prezydentdéw innych patw.

4. PODSUMOWANIE

Czy rola watkéw rodzinnych w marketingu politycznym ma uzasedie merytorycz-
ne? Zdecydowanie nie. Tego typu elementyanmgecie wyrazny posmak demagogii
czy nawet ocierajsie 0 manipulagj. Stanows tez mocny dowdd wyjtkowej podatnéci
spoleczéstwa na sterowanie przez media. Faktem jastpsoba odpowiadga, nawet
tylko czes$ciowo, wyidealizowanemu obrazowi wspéiczesnej kobikib mezczyzny,

6 W sondau GfK Polonia dla ,Rzeczpospolitej” przeprowadzonpwd koniec czerwca 2009 r. Jolanta Kwa-
$niewska rownie zagta drugie miejsce, zaraz za Donaldem Tuskiem.
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pozwala rzeczywscie zmient, to jest poprawi i wzmocnt wizerunek polityka. Tylkaze
tak uzyskany wzrost popularém nie mazadnego zwizku z dziatalnécia, kompetengj

i skutecznécia polityczra. A wrecz przeciwnie, liczne przyktady (taé przytaczane
w niniejszym artykule) dowodz ze niejednokrotnie idealny kandydat — w opinii spote
czenstwa uksztattowanego przez medialne sugestie —sfabb przygotowany meryto-
rycznie i mato kompetentny.
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FAMILY AND PERSONAL ELEMENTS IN CREATING AN IMAGE
OF A POLITICIAN

Summary

The aim of the article is to show what tremendooffuénce family relations and
personal issues have in creating an image of digaf, and as a consequence, on his or
her popularity and chances of winning the electigxithough essentially they do not have
any wider justification, they are a perfect toot foanipulating emotions and opinions of
a society.

Ztozono w redakcji w czerwcu 2009 r.



