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PREFERENCJE MIESZKA 1({CC')W RZESZOWA
DOTYCZACE OZDOBNYCH ROSLIN DONICZKOWYCH

Celem bada bylo poznanie poziomu popytu i preferencji nabywcdkwiatow
doniczkowych w Rzeszowie. Wiedza dotyca preferencji konsumentéw jest istotna dla
wszystkich uczestnikow rynku §in ozdobnych, w tym producentéw, importeréw,
hurtownikéw i detalistow. Jest ona warunkiem podmjania przez podmioty trafnych
decyzji, poniewa pozwala dostosowywadziatania do przysziego popytu, prognozéwa
chtonna¢ rynku krajowego i rynkéw lokalnych.

1. WPROWADZENIE

Rasliny ozdobne, w tym kwiaty doniczkowe, traktowane szsto, jako dobra
luksusowe, jednale we wspoiczesnym kontékie spoteczno-gospodarczyr dobrami
podstawowymi. Jest to jedna z niewielu grup produkt ktére § kupowane,
otrzymywane jako prezenty oraz rozmaae we wilasnym zakresie. Wielofunkcy§ho
kwiatéw przyczynia si do systematycznego wzrostu popytu na te dolaprzypadku
doniczkowych rélin ozdobnych popyt m@ by determinowany nie tylko istotnymi
czynnikami ekonomicznymi takimi jak cena i dochodardzo wana role odgrywaj
determinanty pozaekonomiczne takie jak czynniki dgraficzne, poziom wyksztalcenia,
tradycja, mod3 preferencje konsumentéw, ktére rownieo jaki czas ulegaj zmianie,
np.: upodobanie nabywcéw do jakiddmloru kwiatéw czy Kci, niespotykanego pokroju
rosliny, ksztattu kwiatéw, zapachu, zainteresowanigalnym gatunkiem lub odmian
Ponadto w przypadku popytu nasliny ozdobne, jest on warunkowany takkolorem
i zapachem kwiatow, trwadoia, dostpnym asortymentefnRola powyszych czynnikéw
obecnie wzrasta, poniewaocsrodkiem wiadzy na rynku jest konsumgniWielosé
czynnikéw wpltywajcych na popyt na &iny ozdobne oraz zmienddich oddziatywania
na konsumenta w zmienigych sé warunkach spoteczno-gospodarczych oraz
kulturowych wywotuje potrzeb prowadzenia systematycznych bada tym zakresie.
Wiedza ta jest warunkiem trafnych decyzji i jespisa dla wszystkich uczestnikéw rynku
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roslin ozdobnych. Pozwala prognozoévehtonna¢ rynkdw oraz dostosowywadziatania
do przysztego popytu.

W zwiazku z brakiem lub niewiekk liczba opracowa dotyczicych preferencii
nabywcow kwiatdw doniczkowych, niniejsza pracazgtwzupetnieniu wiedzy w tym
zakresie. Badania dotygze wielkaci popytu oraz preferencji nabywcéw lia
ozdobnych, w kontekie dostosowania wielkoi i struktury poday do popytu,
prowadzone gw Polsce na niewielkskak i w sposob wyrywkowy.

Celem niniejszego artykutu jest poznanie poziompypo i preferencji nabywcow
kwiatéw cktych w Rzeszowie. Cel ten aghicto przez analig wybranych zagadnie
m.in. poziomu wydatkéw, powodow i miejsc zakupuyrozkéw wptywapcych na
decyzg o0 zakupie oraz okétenie gatunkéw (odmian) ozdobnychslio doniczkowych
najczsciej nabywanych i tych uwanych, przez mieszkadéw Rzeszowa, za najbardziej
atrakcyjne.

2. MATERIAL | METODYKA

Przeprowadzone w pracy analizy opierakg na pierwotnym materialerodiowym,
jakim s dane pochodze z bada ankietowych. Badania przeprowadzongrdd
mieszkacéw Rzeszowa w okresie VIII-XI 2010 roku. Doborwépy do bada dokonano
w sposoOb kwotowy, uwzetiniajac struktue wiekowa dorostych mieszkacdw Rzeszowa
ustalon, wedlug danych Banku Danych Lokalnych Gtéwnego edwz Statystycznego
na dzigé 31 Xl 2009 r. Spérdd oséb, ktére poprawnie wypenity ankiepo weryfikacji
wybrano 100 poprawnie wypetnionych arkuszy.

Kwestionariusz ankietowy skladat ¢siz trzech cgséci, dotyczcych rglin
doniczkowych: pokojowych (ozdobnych Zdi i ozdobnych z kwiatow), balkonowych
i tarasowych oraz chryzantem doniczkowych.

Niektore zagadnienia analizowane byly w grupie zgedstych nabywcéw réin
doniczkowych, inne w cafej populacji, czyli w grapipotencjalnych nabywcow.
W przypadku rzeczywistych nabywcow analizowano (@wiesieniu do kadej z grup
rodlin) poziom wydatkéw, preferowane miejsca zakupel akupu oraz gatunki
najczsciej nabywane w ubiegtym roku. Natomiast w odniesiedo wszystkich
ankietowanych, czyli respondentéw, ktérzy w ubieglyoku zaréwno dokonali zakupu
jak i nie kupowali rélin ozdobnych analizowano wptyw wybranych czynnikée zakup
rodlin oraz preferencje gatunkowe (odmianowych) w pemgku wszystkich grup
ozdobnych rélin doniczkowych prezentowanych w ankiecie.

Analizy przeprowadzono prostymi metodami matematgegtatystycznymi,
postuguic sk wskanikami procentowymi oragredni arytmetycza i sredng wazomn.

Pierwotnie zakladano réwrieanaliz; preferencji dotycazcych ozdobnych rdin
doniczkowych w zatenosci od wybranych czynnikéw spoteczno-ekonomicznyeldnak
tak szerokie analizy przekraczatyby iwosci niniejszej pracy.

3. WIELKO SC POPYTU | POZIOM WYDATKOW NA OZDOBNE RO SLINY
DONICZKOWE

W objtej badaniami populacji zaobserwowano z&uzainteresowanie §linami
doniczkowymi. Najweksz popularndcia cieszyly s¢ rosliny doniczkowe ozdobne
z kwiatéw oraz chryzantemy, bowiem w 2010 roku zakuje odpowiednio 86% i 84%
mieszkacoéw Rzeszowa (tab. 1.). Najmniejszy odsetek badasy@nowity osoby, ktére
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zakupity raliny balkonowe (64%), ale wydatki na tgrupe roslin byly najwyzsze

i wyniosty érednio 90 zt na 1 oseb Az 34% nabywcéw kwiatéw balkonowych
przeznaczyta na ich zakup od 51 do 100 zt roczhiatomiast nabywcy kwiatow
pokojowych i chryzantem najegiej wydawali na nie od 21 do 50 zt (odpowiednid#t3

i 38%). Rownie analiza popytu na gbny pokojowe przeprowadzona w Warszawie
w 2006 roku przez Jahiska i Gniewosza [2007] wykazatae konsumenci najezciej
wydali na nie od 20 do 50 z} (35% badanych)

Tabela 1. Popyt i wysoké wydatkdw na ozdobne stiny doniczkowe w Rzeszowie w 2010 roku

Kwiaty Kwiaty doniczkowe | Kwiaty doniczkowe | Chryzantemy
doniczkowe ozdobne balkonowe doniczkowe
ozdobne z fici Z kwiatdw i rabatow
% nabywcéw rélin doniczkowych
78 86 \ 64 84
Wysokai¢ rocznych wydatkéw (w %)
Do 20 z 18 5 13 12
21-50 zt 35 43 16 38
51-100 zt 21 31 34 36
101-150 zt 6 7 22 10
151-200 zt 15 9 2 2
>200 zt 5 5 13
Wysokai¢ rocznych wydatkéw na 1 nabyw(w zt)
74 74 \ 90 \ 62

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie ihiada

4. CELE ZAKUPU KWIATOW DONICZKOWYCH

Specyficza, cechy polskiego rynku jest mnodé tradycyjnych i nowych okazji, przy
ktérych Polacy obdarowsisic kwiatamf, oraz zwizane z tradyejduze zapotrzebowanie
na rdliny do dekoracji grob6fv Odnotowuje si bardzo korzystne z punktu widzenia
wzrostu popytu zjawisko coraz eliszej popularngci ofiarowywania  rélin
doniczkowych drugiej osobie Rasliny pokojowe do wtasnego mieszkania kupowato
w Warszawie 72,65% badanych, natomiast jako pre8&rit0%. Natomiast w badanej
populacji nabywcéw kwiatéw doniczkowych w Rzeszowigsliny doniczkowe ozdobne
z lisci i kwiatdw zakupito dla innej osoby odpowiednic®6% i 57% nabywcow.

6 L. Jabiaiska, A. GniewoszPopyt na pokojowe Ktiny doniczkowe w Warszawie w 2006 rokdeszyty
Naukowe Instytutu Sadownictwa Kwiaciarstwa, Tom4.5117-126.

" M. Domagalska—Gdys, Rozwdj jako element strategii gospodarstwa kwiatiggo, Zeszyty Naukowe
SGGW, Warszawa 75, s. 23-39.

8 A. Lisiecka,Jak Niemcy widgpolski rynek kwiatowPO, z. 6, s. 100-101.

9 L. Jablaska, A. GniewoszPopyt na pokojowe Ktiny doniczkowe w Warszawie w 2006 rodeszyty
Naukowe Instytutu Sadownictwa Kwiaciarstwa, Tom4.5117-126.
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Najchetniej nabywano rdiny pokojowe ozdobne zd¢i z okazji imienin i urodzin (65%),
wizyty (39%) i podztkowaniu (26%). Rzadko nabywano te kwiaty dla drugisoby
z okazji Dnia Ojca i bez okazji (po 4%). Ankietowane zakupywali rélin pokojowych
ozdobnych z fici z okazji Walentynek iSwiat Wielkanocnych.W przypadku rélin
ozdobnych z kwiatow najwtej nabywcow, bo a91%, zakupito kwiaty pokojowe dla
innej osoby wiénie z okazji imienin lub urodzin. Blisko 1/3, tj2% zakupito kwiaty
w podzekowaniu, 28% z okazji wizyty, a 25% z okazji roaani Rownie tej grupy
roslin nie nabywano z okazji Walentynek.

Tabela 2. Cele zakupu pokojowychlin ozdobnych (w % nabywc6w)

Kwiaty doniczkowe ozdobng Kwiaty doniczkowe ozdobne
z lisci z kwiatow

Dla siebie 56 64
Dla innej osoby, w tym: 46 57
Bez okazji 4 4
Urodziny, imieniny 65 91
Rocznica 9 25
W podzikowaniu 26 32
Wizyta 39 28
Dzien kobiet 13 11
Slub 9 11
Koniec roku szkolnego 9 11
Boze narodzenie 2 12
Wielkanoc - 7
Dzien ojca 4 14

{)Respondenci mogli udzigl&ilku odpowiedzi dlatego wielk@i nie sumuj sig do 100
Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie liada

5. PREFERENCJE NABYWCOW KWIATOW DONICZKOWYCH

5.1. Miejsca zakupu kwiatéw doniczkowych

Charakterystyczna dla polskiego rynku kwiaciars@iggst rownie dwa liczba
punktéw sprzedsy detalicznei’. W zalenosci od rodzaju réliny doniczkowej odmienne
byly miejsca zakupu tych §tin. Przeprowadzone badania wskazuje w Rzeszowie
rosliny pokojowe najczsiciej kupowano w kwiaciarni (53%), ale réwnielos¢ czesto
w centrum ogrodniczym (29%) i supermarkecie (27%sliny balkonowe najozciej
nabywano na bazarze (64%) i w centrum ogrodnicz$d?4d), natomiast chryzantemy
doniczkowe prawie wykznie kupowano na bazarze (71%) lub od ulicznegoesiawcy
(62%). Najmniej preferowanym, ctonajtaiszym, miejscem zakupu kwiatéw byt
bezpdredni producent. Jedynie 5% nabywcow chryzantenrzgktato z tej formy
sprzeday kwiatow.

10 A. Cecot, Polski potencjat kwiaciarskiHO 5., M. Domagalska—@dy, Rozw¢j jako element strategii
gospodarstwa kwiaciarskiegdeszyty Naukowe SGGW, Warszawa, z. 75, s. 23-39.
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Analiza popytu na rdiny pokojowe przeprowadzona w Warszawie w 2006urok
wykazata niedze r&nice w popularngi miejsc zakupu rdin pokojowych. Centra
ogrodnicze, supermarkety i kwiaciarnie odznaczaly pawie rownorzdnym zainte-
resowaniem konsumentdty

Tabela 3. Preferowane miejsca zakupu ozdobny&im moniczkowych (w % respondentéw)

Pokojowe réliny Kwiaty doniczkowe Chrvzantem
doniczkowe (ozdobne balkonowe Y y
BT - doniczkowe
z kwiatow i lisci) i rabatow
Kwiaciarnia 53 22 10
Uliczny 8 11 62
Bazar 18 64 71
Supermarket 27 17 5
Centrum 29 44 5
Od producenta - - 5

Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie liada

5.2. Czynniki wplywajace na popyt na ozdobne rdiny doniczkowe

W przypadku rélin pokojowych, oprécz ogélnej atrakcyjfm, dekoracyjnéci
kwiatow i lisci (odpowiednio 73%, 82%, 63% ankietowanych), pomedowa 0s6b
zwraca uwag na odpornét roslin pokojowych (na warunk§rodowiskowe i niewtéciwa
pielegnacg). Co ciekawe, cena, czyli gitdbwny determinant pap¥tyta istotna dla mniej
niz potowy ankietowanych. Dla okoto 1/3 ankietowanystotny jest zapach, fachowa
porada przy zakupie oraz opakowanie. Przy zakupinrbalkonowych i tarasowych
ankietowani zwracaj uwag: przede wszystkim na dekoracyjdokwiatow i ogolm
atrakcyjna¢ (po 92%), ale blisko 70% zwraca uwaga odpornéc i okoto 60% na cen
Dla potowy ankietowanych istotna jest wiedkoi tempo wzrostu, a okoto 40% istatn
uwag: przywiazuje do zapachu i fachowej porady przy zakupie. ymadku zakupu
chryzantem, oprocz dekoracyfoo kwiatow i ogolnej atrakcyjn@i (88% i 91%), ponad
60% ankietowanych zwraca uwaga pokroj i odporn&, 55% na ceii az 43% na
oryginalng¢ odmiany.

1 L. Jablaiska, A. GniewoszPopyt na pokojowe Ktiny doniczkowe w Warszawie w 2006 roldeszyty
i Naukowe Instytutu Sadownictwa i Kwiaciarstwa, Tasy s. 117-126.
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Tabela 4. Znaczenie wybranych czynnikéw wphagsgh na popyt na ozdobneslioy doniczkowe
(w % ankietowanych)

ngojowe réliny Kwiaty doniczkowe Chryzantemy
doniczkowe (ozdobne balkonowe ;

z kwiatow i lisci) i rabatow doniczkowe
Ogolna dekoracyjnié 73 92 91
Dekoracyjnd¢ kwiatow 82 92 88
Dekoracyjnd¢ lisci 63 53 31
Pokréj rgliny 43 56 67
Oryginalng¢ odmiany 32 31 43
Odporndgé 52 69 64
Moda 16 - 17
Cena 47 61 55
Zapach 35 42 -
Wielkos¢ i tempo wzrostu 16 50 -
Opakowanie 30 - 21
Porada przy zakupie 33 39 21

Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie iiada

5.3. Preferencje gatunkowe nabywcow kwiatéw donicziwych

Wsrdd railin balkonowych najwiksz popularndcia cieszy st od lat pelargonia
bluszczolistna i petunia kaskadowa, ktére stanqwawie 50% tej grupy. Upraw ich
zajmuje st wiekszas¢ producentéw rédin balkonowych. Licacymi ske gatunkami s
réwniez uczep zapalniczkowaty, bakopa, werbena i plekiiantch udziat w podsy
wynosi 5-6%. Inne gatunki uprawiane w bardzo matych iléciach. Znacznie szergz
gamy gatunkoéw charakteryzujeesprodukcija rélin rabatowych. Wréd nich najwksze
znaczenie ma primula. Dasyluzo produkuje s réwniez petunii, niecierpkéw, werben,
aksamitek, szatwi, lobelii, bratkéw, fuksji i daliDo najwaniejszych gatunkéw hin
doniczkowych pokojowych o ozdobnychidiach nalea: dracena, difenbachia, juka,
szeflera, fikus, nefrolepis, kroton, maranta, beégonh kalatea. W okresie Bego
narodzenia dity popularndcia cieszy st poinsecja. Z rdin pokojowych kwitracych
najczsciej uprawiane $ gatunki: cyklamen, ¢polia fiotkowa, azalia, hortensja,
kalanchoe, cyneraria i kalceoldria

Najczsciej nabywanym kwiatem doniczkowym ozdobnym zciliw Rzeszowie
w 2010 roku byt zamiokulkas. Kupito go blisko 30%lywcow tej grupy réin.
Mieszkaicy Rzeszowa esto nabywali take krotony oraz takie gatunki jak: difenbachia,
cykas, szeflera, juka, dracena, alokazja, bluddazs Benjamina, sansewieria, nefrolepis,
areka. W grupie rdin pokojowych o ozdobnych kwiatach rekordy popotEci bit

2|, Jablaiska, Ekonomiczne aspekty rozwoju sektora kwiaciarskisgdolsce. Wydawnictwo SGGW,
Warszawa, za: W. FilochowsKProba analizy rynku rdin rabatowych i balkonowych ozdobnych z kwiatow
w roku 2002 w regionie WarszawRraca magisterska. Zaktad Ekonomii i Organizagjiddnictwa, SGGW,
Warszawa.

3 |bidem
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storczyk. Réline te¢ nabylo blisko 60% nabywcéw tej grupy kwiatow. Aetawani
zakupili réwnie takie rdliny jak: hiacynty oraz cyklameny, begonie ‘Batikantedeskie,
narcyzy, gpolie fiotkowe, poinsecje, tulipany, skrzydtokwiagnturium. W grupie rin
balkonowych najwikszym popytem cieszyta espelargonia. Zakupitoaj az 75% o0s6b,
ktére nabyly réliny balkonowe w ubiegtym roku. Blisko 30% nabywcdaakupito
werbeny, a 23% fuksje, petunie, lobelie i begon&pdrod odmian chryzantem
najczsciej kupowano chryzantemy wielkokwiatowe o kwiasose kulistym biatym (ok.
30% nabywcéw). Jedna czwarta osoOb, ktore dokonaupgu chryzantem nabyta
chryzantemy drobnokwiatowe o kwiatostanaodktych i tylez samo zakupito chryzantemy
drobnokwiatowe o kwiatostanach bordowych. Chryzamtelrobnokwiatowe o kwiato-
stanach w kolorze biatym zakupit caifyi nabyweca.

W opinii mieszkacéw Rzeszowa #inami pokojowymi ozdobnymi z dci
najbardziej atrakcyjnymi i wartymi zakupu byly: dkzko bonsai, ktére wskazato blisko
40% ankietowanych, zamiokulkas (25%), cykas Strobilanthes - okoto 20%
ankietowanych oraz takie gatunki jak juka, krotdamey’, nolina, kaktusy, dracena,
sansewieria, a tak starzec ‘Rowleya’ i palma wulkaniczna.séd raslin pokojowych
0 ozdobnych kwiatach krélowat storczyk. Jakélire; atrakcyjr i warta zakupu wskazato
go & 45% ankietowanych. Ponad jedna czwarta badanydazsta gpolic fiotkowa,
22% wybrato narcyzy, 20% hiacynty.

Z roslin balkonowych i tarasowych ankietowani najgdej wskazywali na: pelargogi
(42%), fuksg (38%) oraz werbeni begong (po 21%). W przypadku chryzantem
doniczkowych warto zauwgé, ze za atrakcyjne i warte zakupu ankietowani zalia
odmiany o oryginalnych kwiatostanach orazesta o intensywnym kolorze. Za
najbardziej atrakcympn odmiare ankietowani uznali chryzantem sredniokwiatove
0 kwiatostanie daliowym w kolorze purpury (‘Crospy- 30% ankietowanych. Prawie
réwnie atrakcyjna dla ankietowanych byla odmianayzéintemy sredniokwiatowej
o kwiatostanie pojedynczym w kolorze czerwarideym (‘Hudson Bay’) — 28%. Bardzo
podobaty si rowniez: chryzantema wielkokwiatowa o kwiatostanie daliowy kolorze
biatozottym (‘Interpid’), drobnokwiatowa w kolorze ciemr@owym (‘Staviski Dark
Pink’) i drobnokwiatowa biata:6tta (‘Amico White’) — po 23% ankietowanych.

Tabela 5. Ri¢ najczsciej nabywanych gatunkéw ozdobnychlno doniczkowych
(w % nabywcow)

) . Kwiaty doniczkowe Kwiaty
Kwiaty doniczkowe doniczkowe Chryzantemy
X ozdobne ? )
ozdobne z fci N balkonowe doniczkowé
z kwiatow -
i rabatowe
Wielkokwiatowa,
Zamiokulkas 28 Storczyk 57 Pelargonia 75 kw. kulisty, biaty | 33
‘Idylys’
Drobnokwiatowa,
Kroton 18 Hiacynt 19 Werbenal 28 kw. zOlty ‘Torano | 26
Yellow”
Nefrolepis Petunia, Drobnokwiatowa,
. PIS, 14 Begonia 17 lobelia, 23 kw. bordowy 24
difenbahia . . . ,
fuksja Themis Red
Drzewka . Drobnokwiatowa
g
bonsai, areka 13 Cyklamen 16 Begonia 19 kw. biaty ‘Fleur de 21
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Sel’
Drobnokwiatowa,
kw. ciemnorGgowe
Szeflera, 12 Narcyz 13 Bakop_a, 16 Staw.skl“Dark 17
cykas szalwia Pink’;
Drobnokwiatowa,
kw. ztote ‘Avalon’
Dodmiany

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie hada

Tabela 6. Ri¢ najbardziej preferowanych przez miesm@v Rzeszowa gatunkéw ozdobnych

roslin doniczkowych (w % ankietowanych)

Kwiaty Kwiaty
Kwiaty doniczkowe doniczkowe doniczkowe Chryzantemy
ozdobne z fici ozdobne balkonowe doniczkowe’
z kwiatéw i rabatowe
Drzewka . Sredniokvyiatowa,
b . 38 | Storczyk| 45 Pelargonia 42 kw. daliowe, 30
onsai . ,
purpurowy ‘Croshy
Sredniokwiatowa,
Zamiokulkas 25 f.Son“a 26 Fuksja 38 kw. poledyrlcze, 28
iotkowa czerwonozotte
‘Hudson Bay’
. Begonia Drob_nokwiatowa,
Strobilanthes 21 Narcyz 22 werbene{ 21 kw. ciemnor@gowe 23
‘Staviski Dark Pink’;
Wielkokwiatowa,
Cykas 20 Hiacynt 20 Lobelia 17 kw. igietkowy, 21
fioletowy ‘Santosh’
Réza Wielkokwiatowa,
Yukka 19 pustyni 18 Hortensja 15| kw. potkolisty, zioty | 19
‘Festival’
Dodmiany

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie hada

PODSUMOWANIE

Popyt na ozdobne §tiny doniczkowe wrod mieszkacéw Rzeszowa ocehimozna
jako wysoki, bowiem rédiny doniczkowe pokojowe ozdobne zédi zakupito 78%
badanych, ozdobne z kwiatéw 86%, balkonowe i tawvas®4%, a chryzantemy
doniczkowe 84% ankietowanych miesakaw. Nabywcy rélin pokojowych ozdobnych
z lisci i kwiatow wydali na ich zakugrednio po 74 zt. Na &iny balkonowe oraz
chryzantemy doniczkowe nabywcy przeznaczyli odpdwie 90 zt i 62 zt. Zaznaczaesi
zjawisko coraz wikszej popularnéci zakupu kwiatéw doniczkowych dla innych oséb
z réznych okazji. Jednak najegtszym i jednoczmie najdraszym miejscem zakupu
kwiatow doniczkowych pokojowychasv dalszym cigu kwiaciarnie. Réliny balkonowe
i chryzantemy najegciej zakupywano na bazarach. Klienci w Rzeszowigancaraz
wicksze wymagania i poszukuproduktow najwyszej jakdci i dopasowanych do ich
gustow. W zwizku z tym producenci i dystrybutorzy mygsgtalesledzic nowe trendy
i preferencje nabywcéw.
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ORNAMENTAL POT PLANTS PREFERENCES OF RZESZOW RESIDENTS

The aim of this research was to examine the ledemand and preferences of purchasers of
ornamental pot plants in Rzeszéw. The knowledge tabmusumers’ preferences is valuable for
all participants of the ornamental plants’ marketjuding producers, importers, wholesalers and
retailers. Moreover, it is an essential prereqgaifir making appropriate decisions by the above-
mentioned entities because it allows them to adjusir actions to the expected demand, and
predict the absorptive power of the domestic acdllmarkets.



