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GLOBALIZACJA KONSUMPCJI A ZASPOKOJENIE
POTRZEB KONSUMPCYJNYCH POLAKOW

Globalizacja konsumpciji jako pochodna globalizagjikéw oznacza proces upodabniania si
wzorow spaycia i zachowa konsumpcyjnych pod wptywem upowszechniangaoerty produk-
téw globalnych. Jednym z jej pozytywnych skutkdwstjevorzenie lepszych warunkéw do zaspo-
kojenia potrzeb konsumentéw. Stapieaspokojenia potrzeb ludzkich, czy inaczej pozigmia
ludndéci, jest rezultatem oddziatywania wieluznych uwarunkow& i czynnikdw. Nas w szcze-
golIndsci interesuje wptyw globalizacji konsumpcji na zakpjenie potrzeb konsumpcyjnych Po-
lakow.

1. WPROWADZENIE

Globalizacja konsumpciji to proces, w ramach ktéregowszechnia sioferta produk-
tow lansowanych na rynkagkviatowych, co prowadzi do upodabniania sizoréw spay-
cia i zachowa konsumpcyjnych Skutki globalizacji konsumpcji magmie¢ charakter
zarbwno pozytywny, jak i negatywny. Jednym z powytych skutkéw globalizacji jest
poprawa poziomuycia ludndci, ktéry najpréciej rozumiemy jako stopiezaspokojenia
potrzeb ludzkich. Jest on rezultatem oddziatywawiglu réznych uwarunkowa i czynni-
kéw ekonomicznych oraz pozaekonomicznych. Analimdan stopnia zaspokojenia po-
trzeb konsumpcyjnych w kontékie globalizacji, a w szczegolém integracji Polski
z Unia Europejsk, po dwudziestu latach éwiadcze zwiazanych z przeobganiem ustro-
jowym Polski naley do aktualnych i niezwykle waych zada stawianych wspotczesnym
badaczom. Przemiany w poziomie i jakizycia @ ostatecznym spoteczno-ekonomicznym
weryfikatorem i podstawowym kryterium oceny wszystkprzeobraen, jakie dokonaty
sie w Polsce.

2. POXCIE | SKUTKI GLOBALIZACJI KONSUMPCJI

Termin globalizacja pochodzi od stowa ,glob”, cz§iat. Wedtug jednej z pierwszych
definicji z 1985 r. globalizacja oznacza zespéicesdw wspotorganizagych swiat®. Ce-
chuje s¢ przede wszystkim wiekoia powiazan pomkdzy podmiotami ekonomicznymi.
Jednym z przejawdw globalizacji, ktory odnosi dio funkcjonowania konsumentéw na
rynku, jest globalizacja konsumpcji. Polega onaomprzestrzenianiu giidentycznych lub
podobnych wzorcéw konsumpcji w skali ponadnarod8waizorce te zwykle przechoglz
z krajow wyzej rozwinigtych do krajow niej rozwinitych. W takim ugciu globalizacg
mozna pojmowa jako tendengj do upodabniania i ujednolicania. Przyczynia gina bo-
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wiem do homogenizacji potrzeb, wymagaoczekiwan konsumentéw. Gsto 6w proces
upodabniania sigustéw, preferencji i wzoréw konsumpcji nazywapgtjtake procesem
westernizacji, amerykanizacji, ,mcdonaldyzacji”,ogacolizacji” czy ,hamburgenizacji”
konsumpciji.

Konsumpcja cgsto staje € jednym z gtownych kryteriow rozwoju spotedsew
i w poréwnaniu z innymi sferaniycia spotecznego odgrywa domiacy role®. Jest obec-
nie gtdwnym regulatoreniycia, narzdziem ekonomicznym nagdzapcym koniunktug
i sterupcym mechanizmami rynkowymi. Ponadto stanowi wyik wspoétczesnych spote-
czenstw krajow wysokorozwinitych®. Trzeba jednak podkéké, ze globalne trendy
w konsumpcji wysipuja z r&nym nasileniem w poszczegoélnych krajach. Mape nie
tylko istotny wptyw na zachowania konsumentéw wrdalej gospodarce rynkowej, ale
takze w krajach rozwijajcych sé. Wsérdd czynnikdw sprzyjacych temu procesowi wy-
réznia sk rozwdj technologii informatycznych, w szczegd@loiorozwéj sieci Internet, ktéra
daje szerokie mdiwosci komunikacyjne. Innym czynnikiem sprzyjaym globalizaciji
konsumpciji jest otwarcie granic, utlioviajace swobodny przeptyw produktow, sity robo-
czej, kapitalu. Wrod podaowych czynnikéw sprzyjafych globalizacji wymienia si
takze wzrost konkurencji zmuszgly do stosowania strategii ekspansji na nowe rynki
i dazenie przedsbiorstw do osigniccia korzyici skal’. Wyréznia sk takze czynniki bez-
posrednio zwizane z konsumentem, takie jak zmiany w styeia, swiatopoghdzie
i sytuacji ekonomicznej czy wzrost przestrzennepiimosci konsumentéw. \W6d czynni-
kow wyraznie hamugcych globalizagj konsumpcji wyrénia st natomiast: uwarunkowa-
nia kulturowe, etnocentryzm konsumencki, rozwarsti@ dochodoéw i bezrobocie. Proce-
su globalizacji konsumpcji nie daegednoznacznie ocef)ima on tak dobre, jak i zle stro-
ny. Wéréd negatywnych skutkéw globalizacji wyrfia sk: kreolizacg, ryzyko zmiany
lokalnych zwyczajow konsumpcyjnych, zageoia wynikajce z nabywania produktow
globalnych kosztem zaspokojenia potrzeb podstawbywgdake z braku informacji i edu-
kacji. Wsréd pozytywnych skutkéw globalizacji konsumpcji \dymia st m.in. lepsze
warunki zaspokojenia potrzeb i oczekiwkonsumentéw, upowszechnienie styki glo-
balnej konsumpcji (cechujeesbna nabywaniem dobr znanych i sprawdzonych, akeept
waniem uniwersalnych waroi ludzkich, wysok swiadomdacia ekologiczi i zdrowotry
konsumentéw), zwkszenie dogpu do produktow wiszej technologii, wzrastanie prefe-
rencji konsumpcyjnych, rozwoj infrastruktury, prpysszenie komunikacji radzyludzkiej
czy ujednolicenie przepiséw prawnych dotyeych bezpieczestwa konsument6fy Sku-
piajac sk na tej zalecie globalizaciji, jaest tworzenie lepszych warunkéw do zaspokoje-
nia potrzeb i oczekiwakonsumentéw, podkék¢ nalezy jej wptyw na wzbogacenie oferty
podaowej. Dwa ilos¢ i réznorodnd¢ débr na rynku umdiwia konsumentom szersze
i atrakcyjniejsze zaspokajanie potrzeb. Bogatatafpodaowa sprzyja powstawaniu no-
wych potrzeb oraz stwarza wmlisvosci zaspokajania dotychczasowych przy pomocy ré
nych, nowych, niepowtarzalnych wariantow zestawdbrd ustug. Globalizacja konsump-
cji utatwia konsumentom dagi do nowoczesnego styllycia, sprzyja poszukiwaniu pro-
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duktéw wygodnych, oszedzapcych czas, o wysokiej jakoi, wyjatkowych i elitarnych
w swym rodzaju. Jednocg@e zmusza podmioty dziatgje po stronie podawej do coraz
wigkszej konkurencji na rynku, a tym samym do coragksaej dbatéci o potrzeby kon-
sumenta.

3. POXECIE | SPOSOBY POMIARU STOPNIA ZASPOKOJENIA POTRZEB
KONSUMPCYJNYCH

Stopieér zaspokojenia materialnych i kulturalnych potrzetsmgpdarstw domowych, re-
alizowanych poprzez strunfieodptatnych towaréw i ustug oraz nieodptatnych fusey
konsumpcji spotecznej i spycia naturalnego nazywany jest inaczej pozionigwia lud-
nosci®. W nawizaniu do powyszej definicji A. Luszniewicz wyrinit siedem podstawo-
wych rodzajéw potrzeb: wywienie, ostor, czyli mieszkanie i odzie ochror zdrowia,
wyksztatcenie, rekreagj zabezpieczenie spoteczne oraz materialne. Pozyam mana
zatem zdefiniowé& jako stopi@ zaspokojenia potrzeb ludzkich, wynikey z konsumpcji
déb(r)urjnaterialnych i ustug oraz z wykorzystania wésrodowiska naturalnego i spotecz-
nego .

Pomiar stopnia zaspokojenia potrzeb i poziotytia nie jest fatwy, odnosiesbowiem
do r&nych sferzycia cztowieka i spotecastwa. Miernikami poziomwycia ludndci
(mieszkacow, gospodarstw domowych) sceny liczbowe stopnia zaspokojenia podsta-
wowych grup potrzeb materialnych i kulturalnych,seczegdlnéci potrzeb wyywienio-
wych, mieszkaniowych, zdrowotnych$vwaatowych, rekreacyjnych, zabezpieczenia spo-
lecznego oraz zagospodarowania materiallfego

Stopieér zaspokojenia potrzeb ludéw mozna okréla¢ przy wyciu réznych miernikow,
ktére — najogdlniej méwc — mo@ mie¢ charakter obiektywny albo subiektywny. Mierniki
obiektywne okrélaja poziom zjawisk i proceséw przebiegaych poza jednostk nato-
miast subiektywne charakteryaupdczucia ludzi wyrzone przez nich samyth Wsréd
obiektywnych miernikbw poziomwycia wyr&nia sk wyrazane wartéciowo, czyli
w jednostkach pieainych oraz wyraane w jednostkach naturalnych. W przypadku metod
wartasciowych uzyskiwany jest pomiar nakltadéw (kosztévenpszonych przez ludgd
(np. wydatkowane dochody) i przezagtwo (np. wydatki na fundusz konsumpcji zbioro-
wej) na osigniecie danego poziomuycia. Natomiast w przypadku metod $bowych
uzyskiwany jest pomiar efektéw (korny) w postaci rzeczywistego stopnia zaspokojenia
potrzeb niszego i wyszego rzdu. Metody wartéciowe pozwalaj zatem odpowiedzéena
pytanie, ile kosztuje ogjnigty poziomzycia ludndci, z& metody ilgciowe pozwalaj
zmierzy¢ stopieéd zaspokojenia konkretnych grup potrzeb. Poélktenalery, iz mierniki
ilosciowe i wartdciowe nie wykluczaj siec wzajemnie, wgcz przeciwnie — powinny gy
stosowane komplementarnie, poniewaierniki wartgciowe maj charakter ekonomiczny,
natomiast mierniki wyrzone w jednostkach naturalnych spehpigpoteczne kryterium
w badaniach poziomuaycia ludndgci'®. Jedm z szeroko stosowanych grup mierniki

9 A. Luszniewicz Statystyka spotecznBWE, Warszawa 1982, s. 13.
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2 M. Fronczek Mierniki i metody pomiaru poziomtycia, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowi-
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czastkowe, naleace do miernikbw naturalnych. Mierniki te dobierasg do badania
w sposéb celowy, tak aby reprezentowatyned dziedzinyzycia i by w sposéb midiwie
wierny odzwierciedlaly poziomycia ludndgci. Podkréli¢ nalery, ze istnieje szczegdlnie
duza ilos¢ i réznorodnad¢ obiektywnych miernikdw jednostkowych, ktére ma odniéé
do jednego lub kilku elementéw pozionycia ludndci. Odmienn grup miernikow sta-
nowia syntetyczne mierniki poziomiycia ludndci, wsrod ktérych wymienia si m.in.:
dochdd narodowy, spgcie biezace, miernik ekonomicznego dobrobytu (MED), wahi&
dobrobytu ekonomicznego netto, wskik ekonomicznych aspektéw dobrobytu, wakik
trwatego dobrobytu ekonomicznego czy wakli rozwoju spotecznego HDI. Oprécz
wskaznikow obiektywnych w badaniach pozioniycia ludndci wykorzystuje si takze
wskazniki subiektywne, poniewapoziomzycia ludndci jest wyznaczany nie tylko przez
spazycie dobr materialnych i ustug, ale takprzez maliwosci zaspokojenia potrzeb zavi
zanych ze stanerrodowiska naturalnego, czasem wolnym i innych pirpozaekono-
micznych, pozakonsumpcyjnyth Subiektywne mierniki poziomuycia oraz wskaniki
jakosci zycia odnosz sie do analizy subiektywnych odczludzi zwiazanych ze stopniem
zaspokojenia ich potrzeb materialnych i pozamdteyredn. W tym celu wykorzystuje @i
réznego typu badania bezfzednie, m.in. badania ankietowe i badania metegiwiadu.
Mierniki subiektywne czsto stosuje giw celu uzupetnienia wczriej przedstawionego
~obiektywnego” obrazu poziomgycia. Przy ich ayciu mazna mierzy¢ wszelkiego rodzaju
kategorie potrzeb. Podsumowaj dod@ nalezy, iz obiektywne i subiektywne mierniki
zaspokojenia potrzely &ategoriami niesumowalnymi, ponievenierz; to samo zjawisko,
ale przy uyciu réznych skal.

4. GLOBALIZACJA W ASPEKCIE WPLYWU NA ZASPOKOJENIE P OTRZEB
KONSUMPCYJNYCH POLAKOW

Naturalry reakcj na procesy globalizacji byta i jest integracjacpajska. Gtownym ce-
lem integracji europejskiej, istotnym z punktu wedm podmiotow konsumpcji, byta po-
prawa warunkéwzycia ludndci. Skutki integracji Polski z Uni Europejsk mog by¢
oceniane z kilku punktow widzenia. bd pluséw wymierd nalezy poprave sytuacji na
rynku pracy, ktéra przejawitaestak w zmniejszeniu liczby bezrobotnych, jak i wdpé-
sieniu jakdci miejsc pracy i kwalifikacji sity roboczej. Aktymos¢ zawodowa ludnéci
automatycznie przektadacgia sytuaej dochodow rodzin, a dochéd jest jedz gtéwnych
determinant poziomaycia ludndci. Jednolity rynek przynidst korzgi w postaci wikszej
dostpndici towardw i ustug, liberalizacji poszczegoélnycmkpw (np. telekomunikacyjne-
go) i poprawy jakéci towaréw. Jak ja wczeniej wspomniano, stworzyto to lepsze o
wosci zaspokojenia potrzeb i tym samym daloghksizz swobod konsumentom. Gsto
jednak swoboda ta byla ograniczana niedostateczrggiomem dochodu. ¥¥6d korzyci
integracji wymienia s takze popraw poziomu ochrony konsumenta na rynku, ktéra jest
efektem wykorzystania instrumentéw funkcjommyjch na poziomie wspdélnotowym. Pod-
kresli¢ nalery tez korzysci ptynace z szerszego udziatu i dgstt do wspélnotowych inicja-
tyw i programéw wspieragych rozwdj edukacji i nauki, podnoszenie bezpiéstea
zdrowotnego polskiego spotedmstwa, przyjmowanie wspélnotowych standardéw w zakre
sie ochronysrodowiska naturalnego itd. $6d negatywnych skutkéw akcesji do Unii wy-
mienic nalezy gtéwnie wzrost cen niektérych towardéw, szczegdni latach 2004—-2005,

14 J. RutkowskiJakai¢ zycia, koncepcja i projekt badani&UsS, Warszawa 1987, s. 3.
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oraz zagrgenia dla tasamdci narodowej, polskich tradycji, suwererod Z wyjatkiem
inflacji sa to jednak elementyycia o minimalnym wplywie na stopiezaspokojenia po-
trzeb konkretnych podmiotow.

Ogodlna i jednoznaczna ocena wptywu globalizacjipoeaiom i jaké¢ zycia Polakow
jest trudna. Zmiany, jakie dokonalysiv naszym kraju, przyczynity giz cah pewndcia
do polepszenia sytuacji konsumenta na rynku, o cayiedczy wiele ranych wskanikow
i miar. Trudno jednak sformutowgednoznaczny wnioseke wszystkie oneaswynikiem
proceséw globalizacyjnych, jakie zachadz Europie. Niemniej jednak 4rod korzystnych
przemian w konsumpcji wymiehinalezy racjonalizagi spazycia zywnosci, pozytywne
przemiany w ildci i jakosci wyposaenia oraz zwikszenie konsumpcji ustug.

Jeli chodzi o zmiany w wydatkach konsumpcyjnych Pdlakna pocatku XXI w. ob-
serwowano przede wszystkim dalsze abnie udziatu wydatkédwywnosciowych oraz
wzrost udziatu wydatkéw nigwnosciowych. Obnienie wskanika wydatkéw nazywnosé
$wiadczy o poprawie poziomgycia ludngci. Struktura wydatkéw polskich gospodarstw
domowych cechuje siaktualnie umiarkowanym udziatem wydatkow zyavnosé, stosun-
kowo wysokim udziatem wydatkéw mieszkaniowych, atganie wydatkéw na transport
i taczna¢, ustabilizowanym na statym poziomie udzialem widat na kultue, rekreacg
i edukacg oraz higier i ochrore zdrowia, a take niskim udzialem wydatkéw na odzie
i obuwie. Ponadto waf nastpuje stopniowe, systematyczne unowaoznie struktury
wydatkéw konsumpcyjnych Polakow.

Tabela 1. Struktura przetmych mies¢cznych wydatkéw na oselw pracowniczych gospodar-
stwach domowych w latach 2000-2008 (wydatki ogGteh®0)

Wydatki . L, . . Transport Rekreacja Zdrowie Odzie,
Zywnos¢ | Mieszkanie i tacznoid kultura i higiena i obuwie
Lata 4 1 edukacja 9
2000 27,8 23,6 14,8 9,9 6,0 6,1
2001 28,4 23,7 14,0 9,7 6,3 5,9
2002 27,1 24,5 14,5 9,9 6,2 5,8
2003 25,6 25,2 15,0 9,9 6,4 5,9
2004 25,4 24,5 15,3 10,2 6,6 5,7
2005 26,3 23,7 16,1 9,4 6,6 5,8
2006 25,5 23,8 15,6 9,7 6,7 6,1
2007 254 23,1 15,6 10,0 6,9 6,4
2008 24,4 23,3 16,1 10,3 6,8 6,1
Zrédio: obliczenia wiasne na podstavBadtetéw gospodarstw domowych w latach 2000-2@8I8S,

Warszawa 2001-2009.

Z roku na rok wysfpuja pozytywne zmiany w spgciu zywnaosci. O znaczcej racjona-
lizacji zywieniaswiadczy w szczegolrioi wyrazny spadek spaycia thuszczow i wglowo-
danéw oraz wzrost spycia biatka.

Jednym z wyznacznikéw stopnia zaspokojenia potkogtsumpcyjnych, w tym przede
wszystkim potrzeb wiszego rzdu, jest poziom wypogenia gospodarstw domowych
w przedmioty trwatego aytku. Na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat nmaejsce istotny
postp w tym zakresie. W parze z pgsem w poziomie zagospodarowania materialnego
szedt posip w unowoczénianiu gospodarstw. Ogoélnie wzrosta liczba przedéviotak
powszechnegoaytku, jak i luksusowych. Dodajednak naley, ze chd statystyki wyko-
rzystane do oceny tej grupy potrzeb prezentmponupce zmiany ildciowe, to jednak nie
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dostarczaj konkretnych informacji na temat standardu nabywhnly posiadanych dobr.
Oprocz zmian w spgyciu zywnaosci | pozostatych artykutéw odnotowano zmiany w zakr
sie konsumpcji ustug. Obserwowano wzrost udziatlugusv ogdinej strukturze spgcia
indywidualnego gospodarstw. Wzrost ten byt wejuczsci skutkiem skomercjalizowania
ustug finansowanych z funduszow spotecznych, alrikay takze z rozwoju nowych ryn-
kow ustugowych. Na przestrzeni ostatnich kilkundatwdziat wydatkéw na ustugi zek-
szyt sk ponad dwukrotnie.

O poprawie sytuacjtyciowej Polakowswiadczy take posgp w takich dziedzinach, jak
mieszkanie, zdrowie, edukacja czy bezpiésihgo.

Oceniajc grug; potrzeb mieszkaniowych, memy powiedzié, ze sytuacja Polakéw na
przestrzeni ostatnich lat jest stosunkowo dobralesse poprawia, o czyniwiadcz ko-
rzystne wskaniki stopnia zaspokojenia potrzeb mieszkaniowyat tym wskazniki zalud-
nienia i zagszczeniaodsetek gospodarstw wypasaych w instalacje mieszkaniowe czy
gospodarstw samodzielnych. Poprawit tsikze stan zdrowotriei Polakéw, o czyndwiad-
cza takie wskaniki, jak przecgtna diugd¢ trwaniazycia, umieralné¢ niemowht i zapa-
dalna¢ na grulice. Niemniej jednak w tej grupie potrzeb odnotowaakz¢ niekorzystne
przemiany, ktére obrazuje spadek liczbye w szpitalach ogélnych na 10 tys. oséb, in-
tensywny rozwoj chordb cywilizacyjnych i chorob pkicznych, a take wzrost liczby
samobdgjstw.

W dziedzinie edukacji nagiit w ostatnich latach swoisty boom. Wyrazem tegst j
szybko rosmaca liczba ucacej st miodziery, oséb legitymujcych sé wyksztatlceniem
wyzszym oraz nowopowstatych szkét niepublicznych. Migsw parze z dynamicznym
ilosciowym rozwojem szkolnictwa wgzego idzie obuenie jakdci ksztalcenia i jego
komercjalizacja.

Analiza wskanikéw dotycacych bezpieczestwa wskazuje na poprawjaka dokonata
sie w ostatniej dekadzie. Na oagstanu bezpiecistwa w Polsce wplywa wiele elemen-
téw. Poprawa takich wskaikéw, jak wypadkowé¢ przy pracy, wypadkows na drogach,
wspotczynnik przygc¢ i zwolniea z pracy, a take zagwarantowana przezfiigavo opieka
socjalna na rzecz ludzi starych, niezdolnych deyréwiadczy o poprawie stopnia zaspo-
kojenia potrzeb z zakresu bezpietsteva. Korzystne zmiany w omawianym zakresie po-
twierdzap takze pozytywne opinie Polakéw na temat bezpiésiea.

Reasumujc, zmiany, jakie dokonaly siw zakresie zaspokojenia poszczegélnych po-
trzeb ludnéci Polski na przestrzeni ostatnich kilku, a nawdkunastu lat$wiadcz
0 korzysciach spotecznych transformacji. Dédaalery, ze integracja Polski z UaiEuro-
pejsk jest swego rodzaju efektem przeotaa gospodarczych w Polsce na przestrzeni
ostatnich dwéch dekad

Oczywiscie wciz jeszcze nie ujawnity siwszystkie efekty transformaciji i integracji.
Potrzeba wicej czasu, by ostatecznie orzec o ich pozytywnyokgatywnych skutkach.
Nie zmienia to jednak faktue z roku na rok coraz bardziej odczuwamy wymieroez %
$ci z integracji oraze z kadym kolejnym rokiem coraz bardziej zidimy s¢ do standar-
dowzyciowych spoteczéstw wysoko rozwirgtych.

Na zakaczenie warto przytocZywyniki badaé CBOS dotyczce skutkow globalizaciji
w opinii badanych Polakéw. Ponad polowa badany@dqbuznataze globalizacja gospo-
darki jest korzystna dla Polski. Negatywne gpstwa tego procesu podklieo 21% ankie-

5 Szerzej zob. U. Grzegdrdznicowanie poziomaycia w Polsce jako efekt transformaciji gospodankateriaty
niepublikowane, Akademia Ekonomiczna w Katowicdtatowice 2009, s. 43.
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towanych. Generalnie im vigze wyksztatcenie i lepsza sytuacja dochodowa retfgpoe
téw, tym lepsze oceny skutkéw globalizacji dla magz kraju. Lepszym ocenom globaliza-
Cji sprzyja take zamieszkiwanie w miastach pawey 500 tys. mieszkadw oraz miody
wiek respondentéw. Akceptacja globalizacji idzigparze z akceptagijintegracji europej-
skiej jako elementu proceséw globalizacyjnych. Roenzadowolenie z cztonkostwa
w Unii sprzyja przekonaniue Polska jest beneficjentem globalizacji gospodatiemniej
jednak istnieje powszechne przekonarie, procesy globalizacyjne powinny przebiéga
pod kontrod spotecza. Wsrdéd minuséw globalizacji badani respondenci wynaémn.in.
wyzysk pracownikdw w krajach rozwiggych st oraz degradagjsrodowiska naturalnego
w rejonach, w ktére masowo przenoszona jest prgduewzgtdu na jej nisze kosztif.
Podsumowujc, Polacy w wikszaici akceptug proces globalizacji gospodarki, dostrze-
gajac pozytywne skutki dla kraju i dla siebie osate. Swiadczy to jednoczZmie
0 akceptacji zmian, jakie dokonahesi Polsce po 1989 r., a ktérych efektem byto m.in.
cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej. Integragazyczynita st przede wszystkim do
pobudzenia rozwoju gospodarczego w naszym krajuz Kolei przetayto sie na zmniej-
szenie bezrobocia i poprawsytuacji dochodowej konsumentow. Triada dochod-—
konsumpcja—poziomycia stanowi zbidscisle ze soh powigzanych elementéw, ktérey s
odbiciem sytuacji gospodarczej kraju. Niemniej jgklppowihzania te maj charakter po-
$redni i w duym stopniu zranicowany. Sytuacja gospodarcza kraju najszybcidywe na
dochody ludnéci, a te z czasem przekiadajic na zmiany w poziomie i strukturze kon-
sumpcji i — w ostateczigoi — na zmiany w poziomie zaspokojenia potrzeb dgdn
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GLOBALIZATION OF CONSUMPTION AND THE FULFILLMENT OF
CONSUMING NEEDS OF POLES

Globalization of consumption as a derivative of tjiebalization of markets means the
process of making the patterns of consumption awduming behaviours alike which results
from the widespreading of the offers of global prois. One of the positive effects of the process
is creation of better conditions to fulfil consusianeeds. The level of fulfilling people’s needs or
in other words the quality of people’s lives isesult of many various conditions and factors.
What interests us most is the influence of gloladilin of consumption on the fulfillment of con-
suming needs of Poles.



